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redazionale

Un brand legato alla città di Altamura con l’ennesima intuizione imprenditoriale 
dei fratelli Picerno, oltre Yogurtissimo e l’Accademy da Mastro Yogurtiere. 

Creme spalmabili a chilometro zero, indicate anche per allergici e intolleranti

Dolcemura, “specialisti 
delle creme spalmabili”

Dopo 12 punti vendi-
ta in Italia targati 
Yogurtissimo e una 

scuola altamurana per ambire 
al titolo di Mastro Yogurtiere, 
i fratelli Giuseppe e France-
sco Picerno mettono a frutto 
un altro progetto che amplia 
e completa la loro filosofia 
di business aziendale, con il 
lancio del 01 agosto 2021 
di Dolcemura (e-commerce 
con vendita online in tutto il 
Mondo https://www.dolce-
mura.com/): “Abbiamo svilup-
pato una linea di prodotti per il 
consumo domestico scegliendo di 
essere attenti solo e unicamente a 
una tipologia: le creme spalma-
bili. Dall’accurata scelta delle 
materie prime alla loro lavora-
zione, nel continuo intento di 
mantenere inalterate le carat-
teristiche naturali. Le creme 
spalmabili sono perfette 
da gustare con pane e fette 
biscottate a colazione, per 
farcire cornetti e torte o per 
la guarnizione di dolci”. Un 
grande sforzo per dare lavoro 
e riconoscenza ad Altamura 
(BA), con prodotti locali (ove 
possibile), maestranze locali, 
e investimenti rigorosamente 

murgiani: “I nostri prodotti 
puntano a soddisfare le più 
raffinate ricerche di gusto e a 
porre uno sguardo attento 
alle esigenze nutrizionali e 
salutistiche quali allergie e 
intolleranze, troverete anche 
ricette prive di glutine o 
lattosio, vegane o senza olio 
di palma. Le produzioni 
inoltre si sviluppano nella 

filiera del territorio locale”. Il 
brand è palesemente legato alla 
città e l’esigenza di dare i natali 
a questa tipologia di creme 
spalmabili è partita proprio dal 
punto vendita di Via Vittorio 
Veneto: “Negli anni molti clienti 
si sono recati da noi con baratto-
li vuoti chiedendoci di riempire 
i vasetti, visto che un prodotto 
così non era possibile trovarlo 

in commercio. Al che abbia-
mo affinato l’idea e resa più 
professionale”. Queste preli-
batezze saranno reperibili in 
tutti i punti vendita Yogur-
tissimo e nel tempo verran-
no affiliate (nelle città dove 
non è presente) altre attività 
che crederanno nel proget-
to: “Dobbiamo dare valore 
e risalto a chi crede in noi, 

I fratelli Giuseppe e Francesco Picerno

www.dolcemura.com
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portando guadagno e ricono-
scenza anche ai nostri partner. 
Comunque sia, ci sarà un 
solo punto vendita per città. 
Il nostro è un marchio di 
valore e non saremo presenti 
nella grande distribuzione, 
vogliamo dare un’impronta 
fortemente etica”. Uno dei 
prodotti di punta è sicuramen-
te la Nolat: “Una crema alla 
nocciola totalmente altamura-
na, con cacao, olio di girasole 
e zucchero, priva di latte in 
polvere. Assolutamente senza 

lattosio, senza glutine, senza 
olio di palma e vegan”. La 
linea comprende una quindi-
cina di vasetti per soddisfare 
ogni palato, con ancora ad 
esempio:  la Crema cacao 
simil-fondente, senza gluti-
ne, senza lattosio e derivati 
animali. Per i fratelli Picerno 
risulta importante: “Dare un 
input anche a chi ha intol-
leranze e allergie, affinché 
non rinuncino al dolce, al 
piacere del momento”.  Tutto 
il più naturale possibile con 

un investimento economico 
decisivo; anche la dimensione 
del barattolo è scientemente 
studiata: “Il dolce dev’esse-
re un plus - rifuggiamo dalla 
logica industriale - non faremo 
tagli da mezzo chilo o da chilo. 
I nostri vasetti sono tutti da 
300gr, non vogliamo indurre la 
gente ad abbuffarsi. Non solo, 
i lotti di produzione sono da 
circa 100 barattoli (a gusto) 
- con costi maggiori - solo 
così possiamo avere sempre 
un prodotto fresco e non 

immagazzinato sugli scaffali. 
Se ciò non bastasse, la filiera è 
tutta della zona, la produzio-
ne è altamurana, il vetro e le 
etichette vengono dalla nostra 
provincia, le nocciole (in base 
alla disponibilità) sono puglie-
si. Il famoso ‘Km 0’ ha un 
costo non indifferente, ma i 
veri sognatori agiscono col 
cuore”.

Andrea Lorusso


